
 مختلف هاي تكنيك طريق از تلاشند در كشورها تمام و است شديد رقابت پذيراي گردشگري بازار وزهرما

 با بازاريابي ابزار بتجار كه دهد مي نشان المللي بين تجربة. دهند ترويج را شان گردشگري محصولات بازاريابي،

هدف با پژوهش حاضر لذا  .نمايند مي مؤثر كمك گردشگري مقاصد ترويج استراتژي به كه هستند اهميتي

انجام  كشور ايرانسفر كرده به  يگردشگران خارج دگاهيكيفيت تجربه گردشگر از د بندي ابعاداولويتشناسايي و 

جامعه آماري كاربردي است. -توسعه ايبا رويكرد  يشيپيما –روش پژوهش حاضر از نوع توصيفي شده است. 

كه فصول شامل آن دسته از گردشگران خارجي سفركرده به كشور ايران در دوره جمع آوري داده هاي پژوهش 

 . داشتنداست كه در در دسترس پژوهشگر قرار  1397-98زمستان و بهار 

 
 

 باسمه تعالي

 
 موسسه آموزش عالي غيرانتفاعي 

 پيام گلپايگان
 
 

 مديريت بازرگاني گرايش بازاريابي پايان نامه كارشناسي ارشددفاع از  جلسه
                    شناسايي و رتبه بندي ابعاد تجربه گردشگر
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